
近日，青田网推出《穿越时空的
青田石雕：一场视觉与心灵的盛宴》
的视频。详情请点击：https://www.
zgqt.zj.cn/201888/202411/t20241118_
5854383.shtml，或扫描右边二维码。

柳建平

青田网速览

2024年11月

20
星期三

农历甲辰年十月二十

富强 民主 文明 和谐
自由 平等 公正 法治
爱国 敬业 诚信 友善

青田侨报社出版
CN-33Q 第007号

青田网：h t t p / / : w w w . z g q t . z j . c n

第 4115 期

近日，位于腊口镇爱玛智慧出行产
业园的生产车间里机器轰鸣，园区内首
条电动车生产线正式投产。

据介绍，爱玛新能源智慧出行项目
全部达产后，预计可实现年产值约56亿
元，年税收约 3 亿元，带动就业约 3000
人，吸引近万人的人口集聚，推动镇区
零售、餐饮、服务业等第三产业结构不
断优化调整，为全镇经济发展注入强劲
动能。

陈柔妤 王晓蕾

□ 记者 黄玲晓 张爱微 叶肖忠

瓯江之畔，万众瞩目。第六届华侨
进口商品博览会暨青田进口葡萄酒交
易会、第四届国际咖啡博览会于近日落
幕，这座江南之城新朋老友齐欢聚，开
启一场机遇与梦想的盛宴。

在侨博会的广阔舞台上，青田华侨
华人的身影尤为生动。他们怀揣着对
家乡的深厚情感，以满腔的热情赶赴这
场盛大的聚会。他们助力家乡青田真
正实现“全球买、全国卖、进口首达在青
田”和“全国买、全球卖、出海首发在青
田”的双向奔赴，走向更加开放、包容与
繁荣的未来。
以“侨”筑“桥”共绘“一带一路”新篇

一个世纪前，青田华侨已经遍布世
界各国。如今，人口57万的青田，拥有
38.1 万华侨，遍布世界 146 个国家和地
区，其中超过60%的青田人活跃在“一带
一路”共建国家，将中国的制造智慧与
商业精神播撒至远方，让中国的声音回

响在世界的每个角落。
青田欧桥商贸有限公司负责人周

勇已经连续六年带着他的进口葡萄酒
亮相侨博会。作为第一批入驻侨乡进
口商品城的青田籍华侨，在他看来，侨
博会是一座连接世界的桥梁，让不同国
家的文化、理念和情感在这里交汇、碰
撞，激发出无限的可能。

青田华侨毛燕伟就凭借着务实苦
干、自强不息的精神，在“一带一路”建
设中寻求商机。“以前，我们把中国的服
装、电器运到西班牙，现在随着‘一带一
路’建设的深入，中西两国交流更加紧
密了，我们华侨得到了很多发展机遇。”
正是缘于这种契机，毛燕伟还把西班牙
的红酒“搬”回了国内，创办了阿托雷进
出口贸易有限公司。经过多年发展，

“阿托雷”在全国各地遍地开花，现已有
20多家加盟店。

青田华侨的成功秘诀还在于深耕
当地，并且善于把握时机，不断拓展自
身的商业领域。

1993年，青田华侨陈小贤在巴西里
约热内卢租了一个店面开办百货公司，生
意兴隆。接着，他在这个城市中心的极佳
地段购置了一座三层小楼，地面一层作店
面，二楼和三楼作办公室和仓库。1994
年，他注册开设了国际贸易公司，将中国
价廉物美的“中国制造”，源源不断发向巴
西，在里约批发销售到全巴西。

在意大利米兰，青田华侨经营的最
早餐厅快100年了。在意大利第三大城
市博洛尼亚，青田华侨孙伯昌于1970年
创办了最早的“中国饭店”。

青田华侨在异国他乡，不仅仅是在
经商，更是在传播着一种文化，一种情
感。他们凭借着对生活习惯的深刻理
解、对传统文化的深情传承，发挥着中
国与世界各国之间的桥梁纽带作用。

双向奔赴 把“侨牌”打成“王牌”
随着“一带一路”倡议的深入实施，

青田华侨迎来了前所未有的发展机
遇。他们积极投身到国际经贸合作、文
化交流与民间友好往来之中，不仅推动

了青田与“一带一路”沿线国家和地区
的经贸合作，更促进了不同文化之间的
交流与融合。

目前，青田籍华侨华人从事国际贸
易的人数已超过十万，年贸易额高达
400亿美元，海外仓数量超过一千个，总
面 积 约 六 百 万 平 方
米。这些数字背后，是
青田华侨用汗水与智
慧书写的辉煌篇章。

近年来，青田立足
华侨资源优势，深耕

“地瓜经济”，大力实施
“华侨要素回流工程”，
目前已与全球 205 个
国家（地区）有贸易往
来。前三季度丽水市
进 出 口 同 比 增 长
15.3%，其中出口同比
增长 23.9%，均排名浙
江省第一。

（下转二版）

“侨”连世界“桥”通青田

本报讯（记者 舒旭影 通讯员 吴欣艺）近日，浙江
省商务厅、浙江省财政厅公布了2024年省级海外仓（第九
批）名单，包括省级海外仓（非华侨仓）11个，省级公共海
外华侨仓2个。其中，我县两家海外华侨仓成功入选，分
别是墨西哥永和集团墨西哥城仓、中欧贸易集团西班牙
马德里仓。

公共海外华侨仓是指华侨依托海外资源，在海外长
期居住地建设或投资运营的仓库设施，为外贸经营主体
提供仓储、配送等基础服务，同时提供通关、展示交易、售
后、线上线下对接、金融等延伸服务。

墨西哥永和集团墨西哥墨西哥城仓占地面积达2700
平方米，位于墨西哥华人批发仓库和墨西哥最大的批发市
场（tepito）的中心，拥有得天独厚的地理环境优势。而西班
牙中欧贸易集团创立于2008年，占地面积超过2.5万平方
米，其中仓储面积超过2万平方米，年销售量超过1000条货
柜的货物，其中自主从国内进口的超过200条货柜。

青田有38.1万华侨华人分布在全球146个国家和地
区，其中有10多万人在全球各地从事贸易活动，拥有遍及
全球的海外仓库和大小超市销售网络。

基于这些优势，我县于2022年成立了青田华侨海外
仓贸易促进会，并成功打造了全省首支县级华侨海外仓
队伍。2023年，我县成功培育了4个省级公共海外华侨
仓，实现了丽水市省级海外仓零的突破。而在2024年，我
县继续推动海外仓建设，深挖现有资源，完善海外仓信
息，成功增加了2家省级公共海外华侨仓，加强了海外仓
全球布局，进一步完善了“保税仓+保税飞仓+海外仓+出
口监管仓”这一全球经贸共享网络，将助推越来越多的

“中国制造”扬帆出海、行销全球，推动青田开放发展向更
高层次、更高质量、更高水平迈进。

我县新增2家省级公共
海外华侨仓

本报讯（记者 舒旭影）近日，《青田咖啡 现磨浓缩
咖啡制作规程》（以下简称青田咖啡制作规程）在浙江省
咖啡师职业技能竞赛开幕式上正式发布。这一规程由县
委县政府、浙江旅游职业学院、相关行业协会及多位咖啡
行业专家联合制定。

该规程是我县首个针对咖啡制作的标准文件，严格
依照国家标准化工作要求进行编写，覆盖了从原料选择、
设备要求、制作工艺到感官特征的全流程规范，既保持了
浓缩咖啡的专业性，又注重结合青田本地的特色风味。

在原料选择上，规程推荐使用经过中深度烘焙的拼
配咖啡豆，特别是阿拉比卡和罗布斯塔的搭配，以确保咖
啡口味的多样性和稳定性。这种选择既符合青田当地消
费者的口味偏好，又能够提升咖啡的香气和回甘，满足市
场对高品质咖啡的需求。

在设备的选择上，规程明确了咖啡机和研磨机的技
术要求，如咖啡机的水泵压力需达到9 bar以上，水温控
制在 92℃至 96℃之间，以确保咖啡萃取过程的精准控
制。这些规定有助于咖啡师在操作中实现稳定出品，提
升咖啡的整体品质。

制作工艺方面，规程涵盖了准备、磨粉、布粉填压、放
水、萃取、出品和清洁等七个步骤，每个步骤都设置了详
细的操作规范。例如，磨粉量需控制在10至12克之间，
咖啡粉的粒径应在100至300微米之间，以确保每一杯青
田现磨浓缩咖啡都能呈现出醇厚的口感和浓郁的香气。

此外，规程还对青田咖啡的感官特征进行了明确描
述，包括琥珀色的油脂、不低于2毫米的厚度、香气四溢、
风味中带有淡淡的坚果香、甜苦平衡以及醇厚顺滑的口
感。这些要求旨在为消费者提供更为优雅而独特的味觉
体验，进一步提升青田咖啡的品牌形象。

青田咖啡制作规程的发布，不仅是对制作工艺的规
范，更是对青田咖啡品牌的一次重要提升。同时，这份规
程也将为咖啡从业者提供有力的指导，推动青田咖啡产
业不断向前发展。

每一杯都更加专业

青田咖啡制作规程正式发布

本报讯（记者 叶星煜 张永益）昨
日上午，青田县管领导干部学习贯彻党
的二十届三中全会精神专题研讨班开
班，县委书记林霞作开班动员并强调，学
习贯彻党的二十届三中全会精神和省
委、市委、县委全会精神是当前和今后一
个时期的重要政治任务，全县上下领导
干部要进一步强化改革思维、掌握改革
方法、提升改革质效，推动青田以开放促
改革、以改革促跨越，勇当改革促进派实
干家推进中国式现代化县域先行。

县领导潘伟、郑家彪、陈铭、童森军
等出席，县委常委、组织部部长练如库
主持。

结合实际案例和工作学习经验，林
霞分“观海听潮、追风逐浪、破浪前行、手
把红旗”四个专题，对中央和省委、市委、
县委全会精神进行了宣讲和阐释。一
是观海听潮：大潮起东方，风正好扬帆。
要在激荡改革开放浪潮中，深刻体悟“为
什么改”的现实背景，全面领会党的二十
届三中全会的重大意义。从国家发展

兴衰治乱的镜鉴中深刻认识改革开放
是党和人民事业大踏步赶上时代的“重
要法宝”，进一步增强全面深化改革、推
进中国式现代化的历史自觉、政治自觉、
理论自觉和实践自觉。从大国战略博
弈关键期的自警中充分认识改革开放
是决定当代中国命运的“关键一招”，坚
持实干引领，系统推进重大改革事项和
关键性改革项目。从中国式现代化本
质的昭示中充分理解全面深化改革的
总目标是完善和发展中国特色社会主
义制度、推进国家治理体系和治理能力
现代化，在改革实践中树立高度的道路
自信，将中国式现代化的前景设想通过
改革实践转化为现实成就。二是追风
逐浪：好风凭借力，踏浪正当时。要在紧
抓改革开放风口中，深刻体悟“怎么去
改”的内涵逻辑，为中国式现代化县域先
行注入强劲动力。全面领会党的二十
届三中全会作出的《决定》的总体要求和
重大改革举措，从中把握改革设计的逻
辑，真正内化为谋划改革、先行探索的行

动指南，确保沿着习近平总书记指引的
方向不断前行。准确把握省委全会精
神和省委《实施意见》的工作指向和实施
路径，以改革创新的思维和办法，不断丰
富完善工作体系架构，迭代优化具体路
径、抓手和举措。精准落实市委全会精
神和市委《实施意见》的工作要求和目标
任务，奋斗实干、担当争先，作出经济大
县应有的贡献，展现出青田干部良好的
精神风貌。三是破浪前行：游龙跃四海，
再创新时代。要在抢抓改革开放先机
中，以开放促改革、以改革促跨越，再创
一个搏击改革开放时代浪潮的青田大
航海时代。树立开放思维、争取开放试
点、构筑开放平台、拓宽开放通道、营造
开放环境，最终以开放纾发展之困、汇合
作之力、聚创新之势、谋共享之福，让青
田成为对外开放新形态典范城市、省域
开放型经济山区样板。用守正创新、科
学谋划、系统集成、突出重点的改革原则
立场观点方法打破阻碍开放发展的瓶
瓶罐罐，不断激活破圈突围的内在基因、

激昂游龙入海的斗志精神，进而再创一
个搏击改革开放时代浪潮的青田大航
海时代。四是手把红旗：勇向涛头立，永
远立潮头。要在高举改革开放旗帜中，
深刻体悟“谁来改”的立场观点，自觉当
好进一步全面深化改革的促进派、实干
家。旗帜鲜明抓改革，自觉担当改革使
命，摒弃“看客”心理，摆正“好学”心态，
坚决把思想和行动统一到党中央决策
部署和省委、市委、县委工作要求上来。
系统集成抓改革，切实激发改革合力，进
一步压实责任、激励担当、浓厚氛围，运
用好整体与重点相结合的辩证法，实现
改革“点”与“面”紧密结合。直面难题抓
改革，持续锤炼改革本领，永葆“闯”的劲
头，鼓足“创”的锐气，发扬“实”的作风，
有效解决发展向深水区、深层次推进过
程中遇到的新问题、新难题。

会议以视频形式召开，县委党校、
各乡镇（街道）设分会场。县副处级以
上领导干部、县管领导干部参加。

县管领导干部学习贯彻
党的二十届三中全会精神专题研讨班开班

本报讯（记者 叶春笼 余自强 章
晨阳） 11月17日上午，第六届华侨进口
商品博览会暨青田进口葡萄酒交易会、
第四届国际咖啡博览会成果发布会举
行。县领导潘伟、周雄、练如库、杨军
伟、朱秀雄、周贇、王海伟出席发布会。

发布会上，先后举行了最佳干红
奖、最佳干白奖、最佳起泡酒奖、最佳特
殊品类酒奖、评委大奖等Qwine百款精
品葡萄酒大赛葡萄酒大奖颁奖，以及优
秀参展企业奖、最佳人气奖、最受欢迎
品牌奖、最佳展团组织奖、最佳贡献奖
等侨博会表彰颁奖。

颁奖仪式结束后，侨博会执委会相
关负责人发布了第六届侨博会成果。本
届侨博会深入践行国家“一带一路”倡
议，响应省委省政府“浙商回归”号召，积
极融入高能级开放强省建设，以“侨见世
界 博览美好”为主题，以“出国去休闲
不如来青田”为口号，以“开门办会、创新

融合、提能升级”为要求，经各主办、协办
单位通力合作，规模、影响、成果都实现
预期目标，取得了丰硕成果。

展会交易取得“新突破”。展会期
间，一方面持续深耕进口商贸业，重点聚
集品牌代理，共签订进口品牌授权代理
542个，近212家国外酒庄、76家咖啡企
业签约入驻，向全国范围邀请112家商协
会、5500家专业采购商。另一方面首次
涉足出口领域，在首发经济和青田贸易
集采平台上重点发力，助力优质农产品、
优势制造业扬帆出海。本届侨博会达成
的合作项目，在数量上、领域上、合作形
式上有较大的拓展，实现了“全球买、全
国卖”进口首达在青田，“全国买、全球
卖”出海首发在青田的双向奔赴。

展会活动突出“新体验”。本届侨
博会突出活动的丰富性、内容的多样
性，精心安排了会务活动、专业活动和
配套活动三大类20多项子活动。一是

围绕特色侨贸产业，持续举办 TOP100
精品葡萄酒大赛、浙江省咖啡师职业技
能竞赛，邀请世界级和国家级的西餐
师、西点师、品酒师和咖啡师现场展
示。二是在青田生活方式展、侨博市
集、“西餐大师”沙龙品鉴、侨博之夜等
群众喜闻乐见的活动的基础上，新增了
轻甜国际消费季和人才活动。三是推
动“线上+线下”双向延展，在夯实线下
采购交易的同时，全面提升线上“全景
展示、对接洽谈、即时交易”功能，促进

“展客商”精准匹配、长期对接。
展会内容开启“新赛道”。本届侨

博会将目光转向了更广阔的进出口贸
易领域，不仅继续引进全球优质的进口
商品，同时积极鼓励青田乃至全国的名
优好物“走出去”，集中安排了农产品国
际贸易合作创新中心授牌、出口首发展
示、全球好物线上线下展销等活动，首
次开设青田制造名优展示版块，设置

1500㎡的展区，宣传国货产品，助力本
地产品出海。同时创新推出集产品展
示、采购、信息交互等功能于一体的“青
田贸易集采平台”，以侨为“桥”，积极链
接国内海外“两个市场、两种资源”，全
力打响“中国好物、青田出海”品牌。

展会品牌呈现“新气象”。本届侨
博会得到了社会各界的一致好评，全国
唯一以“侨”为主题的展会品牌形象初
步建立，据抽样调查，93.6%的参展商超
过或基本达到参展预期，观众满意度达
96.7%。展会期间，50 多家国内外知名
新闻媒体记者走进侨博会，进行全面、
立体、集中采访报道。通过人民日报、
新华社、央视新闻、中新社、浙江日报、
浙江广电集团、丽水传媒集团等上级主
流媒体、各类专业媒体推送相关信息
400多条，抖音、微信视频号等平台推送
短视频1500多个，各类新闻平台及微博
话题累计阅读量超过1.2亿次。

第六届侨博会和第四届咖博会成果发布会举行


