
终 审 刘刘 涛涛
一版编辑 张铷铷张铷铷
二三编辑 黄玲晓
一四校对 张爱微张爱微
二三校对 张晶晶
一四版式 柳建平柳建平
二三版式 周炜霞周炜霞

中缝广告

广告部:0578-6837721
传 真:0578-6837721

欢
迎
刊
登
中
缝
广
告

2 综合新闻2024年11月22日 星期五

要闻短讯

新闻热线:13967091122（551122）

本报讯（记者 尹 力） 近日，高
市乡东源口村的百合播种工作提上了
日程，村民们抢抓晴好天气忙着栽种百
合，为来年产业丰收、群众致富播种新
希望。

在东源口村的田埂间，十几位村民
正分散劳作，他们各司其职，有的忙着
平土挖沟，通过锄头将田地规整地划分
开来，一次留出两条凹陷为后续摆种做
准备；有的拿着一筐种子细心摆种，按
照“两颗种子之间隔一颗”的原则有序

摆放，方便种子后续生长……一切工作
都在井然有序地进行着。

“在这里工作我一天能赚到120块，
挺好的。”东源口村村民洪爱芬说，村里
进行百合种植不仅为她带来了经济上
的收益，也让村里其他的闲置劳动力在
家门口就找到事情做。

百合是一种药食同源、营养价值高
的中药材，除草、施肥、抹芽打顶、采收
等田间管理事项都需要大量劳动力，村
民们听说这个消息后，纷纷加入了生产

劳动的行列当中，希望能在家门口就业
的同时，带动村集体经济增长。

今年9月，丽水华亘生态农业旅游
开发有限公司流转了东源口村的50亩
土地，并开始规模化种植百合，同时雇
佣本村村民进行栽种工作。“我们种这
百合，亩产可以达到两万六到三万五之
间。”丽水华亘生态农业旅游开发有限
公司总经理张焕彬说，他们请了大概有
30 多位村民帮忙进行百合的种植栽培
工作，预计每年可使他们增收上万元。

东源口村除了种植百合的致富途
径之外，还开拓了油茶、草莓等农作物
的“生产版图”，越来越多人参与到了规
模化、集约化的农业生产当中，一幅劳
动致富的生动画卷正在这里徐徐展开。

接下来，高市乡将继续优化产业结
构，充分用好秋冬季闲置土地资源，大
力发展特色高效作物种植，贯彻以“产
业”带动“就业”的发展模式，绘就一幅
农业更强、农村更美、农民更富的美丽
画卷。

百合种植忙 群众增收旺
高市乡大力发展特色高效作物种植

本报讯（记者 项沁豪） 日前，全市未成年人保护法
治网课评选活动公布，县公安局、少年宫报送的《守“未”明
天——生命不可“欺”》《依法带娃，我们该做些什么》两门
课程，凭借深刻的主题、生动的内容以及实用的法律知识，
成功获评未成年人保护优秀精品网课。

县人民法院、县人民检察院、县少年宫报送的《充值要
谨慎，钱包要守护——未成年人网络消费那些事儿》《认识

“你”保护我》《莫让义气变凶器，以法治思维抵制校园欺
凌》三门课程，凭借独特的视角、丰富的案例和深入浅出的
讲解，荣获未成年人保护优秀法治网课称号。

这些课程除了关注未成年人在网络消费和校园生活
中的法律问题，还引导孩子们树立正确的法治观念，增强
自我保护意识。

此次评选是对我县未成年人法治宣传教育成果的一
次全面检验，更是对我县法治教育工作的一次有力推
动。接下来，我县将以此次评选为契机，进一步扩大未
成年人法治宣传教育的覆盖面，提升法治教育的质效。
同时将积极促进优质法治网课资源的共建共享，让更多
的孩子能够享受到高质量的法治教育服务，为他们的健
康成长保驾护航。

助力未成年人保护

我县多门课程在全市未成年人
保护法治网课评比中获奖

本报讯（记者 潘 攀）近日、，我县第六十八期太鹤
讲坛举行，本次讲坛以《走近刘基》和《品读刘基》这两本

《浙江优秀先贤教育丛书》为切入点，深入探讨了刘基的生
平事迹及其与青田的深厚渊源。此次讲坛召集了我县各
校部分任教老师前来听讲，旨在通过专题学习，进一步弘
扬刘基文化，传承其卓越的智慧与精神。

刘基，字伯温，是元末明初著名的政治家、文学家和军
事家，被誉为“明初诗文三大家”之一。他自幼博览经史，
精通天文、历法、兵法、性理诸书，尤精象纬之学。在朱元
璋开创明朝的过程中，刘基作为谋臣，提出了许多重要的
战略和决策，为明朝的建立和发展做出了巨大的贡献。

讲坛上，专家详细讲解了刘基的生平事迹，从他在家
乡青田的成长经历，到辅佐朱元璋完成帝业，再到后来因
政治斗争而被迫归隐的曲折人生。通过讲述刘基的故事，
听众们深刻感受到了他卓越的才华、坚定的信念和无私的
奉献精神。

此外，讲坛还特别聚焦于刘基与青田的紧密联系，讲
述了他如何在这片土地上成长、学习，并最终成就一番伟
业的故事，进一步加深了听众对青田作为刘基故里这一文
化标识的理解和认同。

本次讲坛不仅是一次刘基文化盛宴，更是一次思想碰
撞。在场的任教老师们纷纷表示，通过此次学习，让他们
深刻认识到了刘基文化的独特魅力和深远影响。在接下
来的工作里，也会把学到的知识和感悟融入到日常教学
中，通过课堂教学、校园文化建设等多种形式，积极传播和
弘扬刘基文化。

弘扬刘基文化

我县举办第六十八期太鹤讲坛

本报讯（记者 潘 攀） 近日，三溪口街道联合青田
农商银行举办青田农商银行——三溪口街道党建联建共
富对话会。此次活动旨在通过党建联建平台，深化街道与
金融机构的合作，共同探索共同富裕的新路径。三溪口街
道干部、各村代表以及银行代表共计三十余人参加此次会
议。

活动伊始，青田农商银行鹤城支行负责人详细介绍了
针对三溪口街道的系列金融优惠政策。近年来，青田农商
银行积极响应国家乡村振兴战略，推出了一系列支持农村
经济发展的金融产品和服务，包括优惠贷款、农业保险、移
动支付等，旨在降低农户和村集体的融资成本，助力农村
产业升级和农民增收。此外，现场还详细介绍了申请流程
和相关条件，确保参会人员能够全面了解并有效利用这些
优惠政策。

在座谈交流中，参会的村干部纷纷结合各自村庄的实
际情况，对金融优惠政策提出了一些建设性的意见和建
议。有的村干部建议农商银行加大宣传力度，让更多的农
户了解这些优惠政策；有的则希望银行能够进一步优化服
务流程，提高办事效率，方便村民办理金融业务。青田农
商银行代表认真听取了这些意见和建议，表示将尽快研究
落实，不断提升金融服务水平。

此次活动，不仅为双方深化合作奠定了坚实基础，也
为推动共同富裕注入了新的动力。未来，三溪口街道将继
续探索创新党建联建模式，加强与金融机构的沟通协作，
共同书写乡村振兴和共同富裕的新篇章。

党建联建来对话
街道银行双向奔“富”

□ 记者 叶春笼

11月17日，第六届华侨进口商品博
览会暨青田进口葡萄酒交易会、第四届
国际咖啡博览会在青田圆满落下帷
幕。3天时间里，展会现场洽谈火热、签
约不断，1700 多个展位前人来人往，来
自 50 多个国家的 700 多家境外酒庄以
及国内600家进口贸易企业、40家中国
制造企业等参展企业，带来各国风味的
精品葡萄酒、特色美食以及日化用品等
进口商品，吸引了国内5500多名专业采
购商及各地游客前来体验、采购，展出
的进口商品种类达8.5万种。这次展会
结束后，许多参展商纷纷表达了继续留
在青田发展的意愿，并积极与侨乡进口
商品城集团有限公司对接相关落地的
事宜。

在侨博会结束第二天，来自法国
Les VIGNERONS DU CASTELAS 酒
庄的负责人 Ramel Francois FELIX 在
商品城公司相关负责人的介绍下，到侨
乡进口商品城第二市场选店面。“从第
一届开始，我们一直都有参加侨博会，

特别希望能把我的公司和酒庄落地到
青田。”Ramel Francois FELIX 表示，青
田人民很热情，进口商贸业也非常发
达，这次侨博会期间，他们在现场就卖
出了200多箱葡萄酒，而且老客户的订
单还在持续不断地下单。

目前，Ramel Francois FELIX 已经
在走注册公司的流程，并在商品城公司
的帮助下积极推进入驻侨乡进口商品
城的相关事项，希望能尽快把店面和公
司确定，向青田乃至全国人民展示优质
的法国进口葡萄酒。

宁波帝加唯达商贸有限公司已经
是第三次参展侨博会，今年带来了以保
加利亚和罗马尼亚的护肤品、棒棒糖为
主的上百种进口商品，受到了广大采购
商和游客的关注。“侨博会的平台真的
很好，给我们省去了与客户沟通的时
间，能更好地展示优质的进口商品。”该
公司市场部负责人陈崇亮表示。

这次参展侨博会也更加坚定了他
们在青田发展的决心。陈崇亮说，展会
结束后，他第一时间联系到了商品城公
司负责人了解青田进口商贸业的相关

情况，计划把公司落地到青田。“我们非
常关心当地的政策和活动开展情况，特
别是类似侨博会这样的活动，我们肯定
是希望越多越好的。”陈崇亮表示。

来自巴西Marques da Costa咖啡庄
园庄主若泽·雷纳多·马尔克斯第一次
带着咖啡产品来参加咖博会。他说，短
短3天时间，前来采购的采购商和游客
络绎不绝，生意十分火爆。这次参展不
仅促成了大量订单，也让他积累了很多
经验，不少采购商还提出许多意见和建
议，这次回去后，他准备把中国和巴西
的咖啡豆进行梳理和改良，希望下次能
带着更符合中国市场的咖啡豆来青田。

今年 10 月份，我县招商组远赴美
国、巴西开展经贸合作洽谈与友好访问
活动。若泽·雷纳多·马尔克斯先生就
受邀参加了推介会，在这次推介会上，
他被青田良好的招商环境与广阔的市
场前景所吸引，于是便带着自家咖啡庄
园的产品首次亮相侨博会。11月19日，
Marques da Costa咖啡庄园还与瓯青贸
易进行签约，双方共同拓展巴西咖啡在
中国市场的广阔空间，为消费者带来更

多来自巴西的咖啡香醇体验。
在今年的侨博会期间，一笔笔来自

全国各地的采购订单持续不断，交易十
分火爆，短短3天时间签订了进口品牌
授权代理542个，近212家国外酒庄、76
家咖啡企业签约入驻；另一方面还首次
涉足出口领域，在首发经济和青田贸易
集采平台上重点发力，助力优质农产
品、优势制造业扬帆出海。本届侨博会
达成的合作项目，在数量上、领域上、合
作形式上有较大的拓展，实现了“全球
买、全国卖”进口首达在青田，“全国买、
全球卖”出海首发在青田的双向奔赴。

在订单交易火爆的同时，本届侨博
会也得到了社会各界的一致好评，全国
唯一以“侨”为主题的展会品牌形象已
经建立。据抽样调查，93.6%的参展商
超过或基本达到参展预期，观众满意度
达96.7%，来自意大利、斯洛伐克等国家
的参展商纷纷表达了入驻青田的意向，
并希望能延长侨博会的展会时间、增加
类似的展会活动，给大家创造更多的交
易机会。

288家企业签约入驻

各国参展商点赞第六届侨博会

本报讯 （记者 叶佳霁）
暮秋初冬，大自然换上了金黄
的皮肤。想要足不出户就能
感受到这份浓郁的秋意吗？
本期媒好同行就带你来一场
云端秋游之旅。

“今天，我们到了青田县
仁塘湾绿湾庄园……”走进绿
湾庄园，蓝白相间的欧式建筑
错落有致地分布在庄园的各
个角落，坐落在最中心的圣托
里尼城堡是整个庄园最标志
性的建筑。秋风轻拂，游客们
可以在这里与亲朋好友一同
坐在咖啡屋前，品尝美味的咖

啡和甜点，享受悠闲的时光也
可以和蓝色复古轿车、土耳其
同款网红沙发以及黄玫瑰墙
打卡合影，每一处景点都能让
游客们瞬间出片。

“我是看到小红书上的推
荐来的，上面说这里是青田的

‘圣托里尼’，来了以后感觉形
容得很贴切！这里适合打卡
拍照，我们租了个天幕烧烤唱
歌，真的非常惬意！”游客陈小
姐说。

近年来，绿湾庄园在原有
的基础上不断扩展业态和设
施，新增了绿湾萌宠乐园、亲

子沙滩和圣托里尼风格民宿
等，逐渐完善为一个集农耕体
验、餐饮娱乐、趣味运动、亲子
活动、观光游玩为一体的综合
性休闲庄园。这里还推出一
系列赏秋活动，让游客们能够
尽情领略秋天的美丽。

今年下半年，绿湾庄园特
别推出了适合班级研学实践、
秋游以及单位团建的方案，希
望通过庄园的建设提升，带动
周边产业发展，让村里的闲散
劳动力实现家门口就业，村庄
景色更加美丽。

用镜头定格时光 和主播开启云端秋游之旅

天气转凉，喝上一口热腾腾的冬笋
汤，是这个冬天里最惬意的事。近日，
新鲜上市的冬笋因其鲜美的口感，成为
了农贸市场的热销商品。据记者走访
了解，相较于一个多月前，市面上的冬
笋价格已经便宜了近一半，让不少市民
大呼“吃得过瘾”。

在泥湾菜市场，冬笋被摊主们摆在
了显眼位置，成为了菜场的“明星产

品”。摊主周阿姨告诉记者，现在大的
冬笋只要 18 至 20 元一斤，小的也只要
15至16元一斤，相较于之前的20至30
多块一斤，价格确实便宜了不少。

而在县城中心菜市场，每个蔬菜摊
位上都能看到冬笋的身影，冬笋的报价
基本在10-20元/斤之间，个头大一点的
冬笋能卖到20多元一斤，相比之前的价
格也是大幅下降。

除了关注价格，不少市民还注意
到，今年冬笋的上市时间比去年推迟
了。有摊主告诉记者，主要是因为今年
夏天气温高，影响了冬笋的生长。眼下
冬笋虽然个头小，但口味鲜嫩，口感上
还是比较过关的。“现在正是冬笋大量
上市的季节，所以比起10月份，价格有
回落。”摊主季小娇说。一些摊主也表
示，可以再等等，因为约半个月后会迎

来冬笋的大批量上市，价格应该还会更
便宜。

在此，我们也要提醒广大市民，虽
然冬笋美味可口，但属于凉性食物，过
多食用可能会引发脾胃虚寒的现象，因
此脾胃虚弱者不宜多吃。希望大家在
购买冬笋时能够选择新鲜、质量好的产
品，享受健康美味的生活。

陈柔妤

冬笋价格大跳水 市民餐桌添实惠

近日，县关工委、县妇计中心、青田
农商银行、周大妈帮忙团、女童保护台
州零距离团队等单位走进东源小学，为
五六年级学生带来一场生动的青春期
健康教育讲座。

活动现场，志愿者老师以“我说你
指”的游戏形式引入，学生参与其中，摸
自己的眼睛、鼻子、嘴巴、胳膊、大腿，正
确认识自己的身体，深刻认识到身体是
每天陪伴自己的好朋友，要好好保护自
己的身体。

张晶晶 季海燕

（上接一版）3天的展会期间，广大境外参展商及采购商对
他们的产品给予高度评价，不少人纷纷表达了采购或合作
意向，希望能把他们的酒作为中国版“威士忌”推销到海外
去。

除了借助侨博会平台推动实现“全球买、全国卖”进口
首达在青田和“全国买、全球卖”出海首发在青田的双向奔
赴，近年来，青田也通过各种途径推动中国制造出海。就
在今年，千峡湖鱼头成为了继杨梅、红糖之后，又一出口海
外的农产品，一批重达200公斤的花鲢被迅速装船，运往
基地进行现杀、打包，然后运抵新加坡。除了出口新加坡，
目前浙江丰和渔业有限责任公司还在积极对接柬埔寨、马
来西亚等国家，预计明年出口量将达到40吨。

青田是华侨之乡，拥有38.1万华侨，遍布世界146个
国家和地区。近年来，青田立足华侨资源优势，深耕“地瓜
经济”，大力实施“华侨要素回流工程”，目前青田已与全球
205个国家（地区）有贸易往来，从事国际贸易的华侨华人
已超十万人，年贸易额高达400亿美元，海外仓数量超过
1000个，总面积约600万平方米。

如今，侨博会也从过去的单向引入全球好物，转变升
级为进口出口双向发展的新态势，利用这样的平台以及分
布在世界各地的侨商资源优势，青田这座江南小城不断做
好“品牌出海”文章，推动高质量“引进来”和高水平“走出
去”有机统一，助力国际国内双循环发展。


