
岁序更替，华章日新。翻开2024年青田宣传思想文化年度
答卷，一场场接地气、聚人气的理论宣讲，口耳相传、入脑入心；
一项项有温度、有深度的文明实践活动，飞入农家、走近群众；
一篇篇沾泥土、带露珠的新闻报道，发于报端、见诸荧屏……

这一年，青田宣传思想文化工作以守正创新为笔、使命担
当为墨，绘就绚丽画卷，为侨乡铸魂、为改革蓄势、为发展赋能。

高举思想旗帜
理论武装更加深入扎实

学之愈深，知之愈明，行之愈笃。青田这块热土上处处涌
动着学习贯彻党的创新理论的热潮。

2024年，我县将学习宣传贯彻习近平新时代中国特色社会
主义思想作为首要政治任务，在全县范围内掀起了学习热潮。
县委理论学习中心组充分发挥领学促学作用，全年开展专题学
习13次，深入实施理论学习中心组跨区域、跨部门、跨系统联学
模式，开展联学53余场次，巡听旁听63个党委（党组）理论中心
组学习，省级理论在线平台“学用指数”位列全市第一。

为了让党的创新理论“飞入寻常百姓家”，我县不断创新宣
讲方式。在景云大桥上，“今晚七点半”理论宣讲活动的成员们
以脱口秀、曲艺、相声、情景剧等群众喜闻乐见的表演形式，通
过“行进式”的宣讲为市民、游客带来了一系列精彩纷呈的宣讲
内容。而这只是我县宣传思想文化工作其中的一个生动片段。

此外，依托“青言青语”“百姓名嘴”“侨乡同心”等“十大特
色宣讲团”，形成“理响侨乡”全域宣讲格局。全年深入开展“党
的二十届三中全会精神”等宣讲活动7440多场次，举办“循迹溯
源——讲好青田故事”活动暨2024年“青言青语”青年理论宣讲
大赛，让党的创新理论真正来到群众身边、走进百姓心田。

在共同富裕理论探索方面，青田县也取得了显著成果。《片
区组团发展新模式——青田温溪：创新探索山区乡村共富路
径》案例被省委宣传部选为高质量发展基层优秀案例，系全市
唯一。此外，《共生视角下的“稻鱼共生”：千年农遗文化产业赋
能现代乡村振兴的作用机理与实现路径》等20多个课题深挖侨
乡文化底色，为我县的高质量发展提供了坚实的理论支撑。

弘扬主旋律
主流舆论更加激昂强劲

“文章合为时而著，歌诗合为事而作。”如何推进打造高质
量共同富裕的世界青田，如何呈现我县的喜人变化，始终是我
县宣传思想文化工作者前进的方向。

过去一年，围绕县委、县政府中心工作，聚焦高质量发展生
动实践，我县策划推出了30多个专栏，多角度宣传大干项目、营
商环境等方面的新进展新成效，推出原创报道2240篇。其中，
参与制作的《花开中国——百家融媒体“枫桥经验”60周年调研
行系列报道》获第34届中国新闻奖二等奖，7件作品荣获浙江省
政府奖、15件作品获评浙江省县市新闻奖。

同时，打造《Happy青田》《阅享“咖”时光》等十大系列短视
频210余期，全网传播量超1550万，3件短视频作品荣获浙江省

优秀“三农”短视频。传统媒体与新媒体协同发力，用一个个
有温度、有筋骨、有力量的佳作，展现了青田驰而不息奋

力发展的铿锵步伐。
央媒、省媒和海外媒体也纷纷聚焦青田。从

稻鱼共生系统新实践，到关注华侨要素回
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坚持守正创新 强化使命担当
——青田县2024年宣传思想文化工作综述

流情况，再到第六届侨博会等重大活动开幕，2024年，央媒、省媒和海外媒体刊播青田报道1260余
篇（幅），其中《人民日报》、新华社、央视等央媒刊播116篇（条）。

面对国际传播新形势，我县以侨为桥，持续办好侨乡中国“结”特色品牌活动，吸引了40多个
国家550多名国际友人、华侨华人来青体验原汁原味的传统节日文化；上线全市首个华文教育国
际传播平台“侨·世界”，预计覆盖影响海外华侨华裔人群超120万，努力把“侨牌”打成“王牌”，架
起海内外文化交流的桥梁，让青田元素、青田声音、青田故事不断“出圈出海”。

坚持守正创新 文化建设更加出圈出彩
文化如水，能托举发展之舟行稳致远。面对时代命题，青田以创新之笔激活文脉，不断丰富

文化供给，绘就文化事业产业发展新图景。
2024年，青田文艺创作迎来“丰收季”，实现历史性突破。原创动画片《青田小田鱼》通过动画

艺术创作演绎“稻鱼共生”农遗文化，不仅在国内斩获国家级荣誉6项、市级荣誉2项，还“游向”世
界，成为全国唯一入选并获评韩国釜山国际影视节目展全球提案大会组委会特别奖的动画作品，
登陆法国欧洲卫视。

“闯五洲、走四海，都走不出青田的水和山。”我县还创作推出了英语、法语、意大利语、西班牙
语等多种语言联唱歌曲《我的故乡叫青田》，20多个国家的侨领、侨二代、外国友人倾情献唱，唱出
了海内外青田人的心声。以音乐为线，与先贤在山水间共话青田，发布刘基文化原创歌曲《归
田》，登录QQ音乐、苹果音乐等10多个国内外知名音乐平台，全网播放量超1.7亿次。

“青田人听着很亲切，很感动”“乡音让人泪目”“这是属于青田华侨自己的乡愁”……在互联
网广播平台留言区，不少人听完原创广播剧《地瓜侨归曲》纷纷留下评论。据了解，该剧上线以来
已先后传播至美国、西班牙、意大利等20多个国家和地区，播放量累计突破5000万次。在青田，

“书香+咖啡”模式也在持续解码全民阅读新范式。242家各具特色的书香咖啡吧遍布青田街道、
社区和小巷，让咖啡香和书香相互沉浸，以“咖啡+图书”的多元体验吸引着众多市民、游客前来阅
读打卡。

这一年，我县持续深化全民阅读，全力擦亮“书香咖啡 阅读之城”品牌。承办“玫瑰书香·浙
工书韵”浙江省女职工主题阅读活动、“书香丽水·爱阅之城”全民阅读盛典；高质量举办品读刘基
等线上线下领读活动580多场，参与人数超20万；推出“咖啡飘香·与书同行”领读小视频85期，全
网点击量超1000万；评出十佳网红“书香咖啡吧”。

丰富文化供给，提升人民群众的文化获得感，是青田文化发展的落脚点。我县还持续推动优
质公共文化资源直达基层，开展“文艺赋美”活动263场，举办乡村春晚活动80场，开展原创精品
越剧《刘基还乡》推广演出活动20场。

自去年7月全县文化特派员工作动员部署会召开以来，32名文化特派员走乡入村传技艺、
“种”文化，以文化特派员为骨干核心，组建22支乡土文化人才队伍，下沉到基层一线开展理论宣
讲活动和文艺演出、惠民服务等500余次。同时，聚焦“大场景、小切口”文化体制机制改革，在全
市率先探索电影公共服务、农村文化礼堂社会化运行等方面改革。其中“侨乡映像”电影公共服
务品牌入选浙江省首批深化电影公共服务改革试点项目，“礼堂四季 侨连四海”礼堂品牌入选浙
江省礼堂文化十大创新品牌。

在文旅融合方面，我县创成省5A景区城和国家3A级景区2个，推出青田首部AI生成文旅元
宇宙宣传片《智绘青田》，等等。据统计，2024年青田县接待全域游客576.4万人次，其中过夜游客
人数达254.7万人次，同比增速达4.8%。文创产业实现“破界出圈”。“少年刘伯温系列文具”“青田
杨梅‘魁元林’ip系列”……如今，琳琅满目、独具新意的青田文创产品在游客接待中心等场所面向
社会展出销售。去年，我县举办首届青田文创大赛，红酒瓶文创系列等6款作品在2024“浙派好
礼”评选活动和2024中国特色旅游商品大赛中荣获佳绩，“书香咖啡”文创产品被选为浙江省国际
传播中心成立大会伴手礼。

厚植精神沃土 文明新风更加浸润人心
宽窄巷间，文明流淌。一年来，我县坚持用社会主义核心价值观铸魂育人，持续提升公民道

德水平和社会文明程度，凝聚起新时代奋进新征程的强大精神力量。
这一年，我们持续深化文明实践倡新风，优化提升“侨石体验”“乡贤引领”“红色教育”等5条

新时代文明实践特色示范带，形成具有侨乡辨识度的新时代文明实践工作样本。全县开展新时
代文明实践活动1.42万余场，服务群众超20万人次。“爱在侨乡”关爱留守儿童项目入选“浙江有
礼”省域文明新实践为民办实事项目。全市新时代文明实践志愿服务项目大赛中，青田荣获银奖
1个、铜奖1个，铜奖以上获奖数量为全市各县市区最多。

这一年，以创建文明城市、文明村镇、文明单位、文明校园、文明家庭为契机，不断提升城乡
“颜值”和文明程度，文明村镇、文明单位等文明创建工作累计荣获国家级荣誉2个、省级荣誉13
个、市级荣誉82个，总数位列全市第一。编写全省首批优秀乡贤地方教材《走近刘基》《品读刘基》
并投入使用。青田县全域文明创建典型案例“有礼细胞让老旧小区‘焕’新颜”被省文明办录用。

2025年是“十四五”规划收官之年、“十五五”规划谋篇布局之年，也是全面深化改革的关键之
年，做好宣传思想文化工作责任重大。站上新起点，我县宣传思想文化战线将在习近平文化思想
科学指引下，坚定文化自信，勇担文化使命，在守正创新中推动全县宣传思想文化工作开创新局
面，为打造跨越式高质量发展先行示范、建设世界青田凝聚磅礴精神力量！ 张俊英


