
本报讯（记者 张俊英 见习
记者 留芯迪） 11月14日，2025老
字号嘉年华全省巡回市集青田站
启幕。作为第七届华侨进口商品
博览会暨青田进口葡萄酒交易会
（以下简称侨博会）的重要配套活
动，此次市集以独特的“老字号+
本土特色”混搭模式，为青田市民
和八方游客带来一场集文化、消费
与体验于一体的多元盛会。

活动现场，百余个摊位沿街整
齐排开，吸引众多市民游客驻足。
摊主们通过现场制作、互动体验等
形式，全方位展示老字号文化魅
力。“我们今天逛了一个多小时了，
这边的摊位又多又全！不仅有青
田本地的特产，还有很多外地的老
字号。”市民金海荣笑着说。

据了解，本次活动主要分为老
字号、非遗、美食三大展区，共搭建

113个摊位，充分发挥老字号品牌
在文化传承与消费带动方面的示
范作用。

对许多参展商而言，此次活动
不仅是展销平台，更是深入了解侨
乡市场的良好契机。铁皮石斛摊
位摊主周涛一边忙碌地为顾客打
包商品，一边向记者介绍：“这是我
们第一次来青田参展，没想到现场
这么火爆！”

值得一提的是，本次活动特别
设置了 18 个青田本地特色展位，
集中展示青田石雕、本土农产品等
元素，通过老字号与地方特色的碰
撞，展现独特的青田生活方式。

青田石雕摊位摊主张晶难掩
兴奋之情地表示，侨博会和老字号
巡回市集搭建的这一优质平台，其
效应十分显著，能让更多人深入了
解青田石雕的独特魅力。
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要闻短讯

本报讯（记者 叶佳霁 项沁豪） 11月
10 日，第八届中国国际进口博览会在上海
圆满落幕，全球贸易的热度尚未褪去。11
月 14 日，第七届华侨进口商品博览会暨青
田进口葡萄酒交易会在青田县侨乡进口商
品城如期启幕。这场紧随进博会而来的贸
易盛会，以“侨”为桥、以展为媒，承接和放
大进博会溢出效应，吸引境内外 1100 家企
业、商协会及 150 多家侨团齐聚侨乡，在展
品互通、商机共享中书写贸易合作的新篇
章。

在今年举办的进博会上，我县以独特
的侨乡特色搭建的青田馆成为了一大亮
点，近 300 平方米的展区内设置了 22 个特
色展位，展品种类包括葡萄酒、哈蒙、萨拉
米、巧克力等 300 多款进口商品，不仅全面
展现了青田“全球买、全国卖”的贸易优势，

更让国内外参展商和采购商看到了侨乡与
世界接轨的贸易活力。每年进博会结束
后，大批参展商和采购商都会循着商机来
到青田，在侨博会上进一步洽谈合作、挖掘
机遇，让进博会的“流量”转化为侨博会的

“交易量”。
侨博会现场，青田六合贸易有限公司的

展位前，标志性的西班牙火腿“全家福”——
黑标、红标、绿标、白标四个等级的火腿整齐
排列，200多只火腿悬挂在墙面上，成为现场
游客和采购商争相打卡的热点，工作人员现
场切片供人品尝，咸香醇厚的口感让不少人
当场下单。“今年是我们第七次参加侨博会、
第五次亮相进博会了，两大展会的联动效应
越来越明显。”公司负责人周旻说，“今年进
博会期间，我们在零售端新增了不少客户，
成交订单量稳步上涨，相比往年预计能达到

1.8倍甚至2倍。展会不仅是宣传品牌的好
窗口，更实实在在帮我们拓宽了产品销路，
效果超出预期。”

刚结束进博会行程的采购商余俊，也马
不停蹄赶到侨博会现场，脚步不停歇地穿梭
在各个展位间。他端着酒杯仔细品鉴各类
进口酒类，不时与参展商交流产品规格、供
货周期等细节，“青田侨博会我已经连续来
了好几届了，一届比一届办得好！青田依托
侨乡优势，引进的意大利、西班牙等欧洲国
家的产品精准契合市场需求，咖啡、葡萄酒、
火腿都是市场热门品类。我今天到了之后
就一直在逛，只要找到品质过硬、性价比高
的产品，肯定会下大单，好东西就得带回当
地分享给更多消费者。”

青田晟钊进出口贸易有限公司董事长
殷雄杰则是此次两大展会的“双丰收”代

表。第二次参加进博会的他，带着优质哈蒙
和葡萄酒参展时，就成功签下500只哈蒙腿、
价值数百万元的订单。“今年的进博会是我
参加过的效果最佳的一届，我们青田组团去
了十几家企业，每家都有亮眼成绩带回来。
特别是哈蒙火腿，新老商户订了很多，订单
量远超预期。”

此次侨博会上，他特意邀请法国贝玛
格雷酒庄举办红酒大师班，通过专业品鉴、
文化分享等丰富环节，让更多人感受高端
红酒的魅力，进一步拓展品牌合作空间。
贝玛格雷酒庄总经理Jean Clement CASSE
（吕阿贵）是第一次参加侨博会，“这个展会
非常好、非常重要！在中国，我们能通过这
样的平台让顾客现场品鉴，直观感受红酒
的口感与品质，这对品牌推广太关键了。
我们去过多地参展，但我特别喜欢青田，因

为这里有很多人真正喜欢红酒、懂红酒文
化。在法国，红酒是非常重要的文化符号，
能在青田遇到这么多同好，我们深感荣幸
与感激。”

2018年以来，在上海进博会溢出效应的
加持下，我县已成功举办六届侨博会，累计
吸引了来自70多个国家的3000多名外籍参
展商和2万多名采购商参展，累计引进品牌
代理 3401 个，1050 家国外酒庄签约入驻世
界红酒中心。侨博会已然成为中国酒商和
葡萄酒爱好者的盛会，也成为浙江承接进博
会溢出效应的十大平台之一，入选全国十佳
最具发展潜力展会。

以侨为媒，联通世界；承接红利，续写精
彩。我县正通过两大展会的深度联动，让侨
博会成为全球优质商品进入中国市场的“便
捷通道”，持续激活侨乡贸易优势。

承接进博效应 侨博续写精彩
我县书写贸易合作新篇章

本报讯 （记者 季慧芷 陈九
豆） 美酒飘香，客商云集。11月14
日至16日，第七届华侨进口商品博
览会暨青田进口葡萄酒交易会在青
田举行。本届展会的核心亮点——

“TOP100精品葡萄酒”展区汇聚全
球甄选佳酿，成为海内外嘉宾与专
业观众体验葡萄酒文化的焦点区
域，成功引领了一场“舌尖上的环球
之旅”。

展会现场，TOP100 精品葡萄
酒展区的创新布局获得了采购商和
游客们的一致好评。相较于以往分
散的展示模式，今年的集中陈列让
品鉴体验更为高效、聚焦，所有入围
酒品可在展区内品鉴。众多葡萄酒

爱好者手持品鉴手册，流连于各展
台之间，仔细品评，并与展商深入交
流。

“我们今年有四款酒成功入围
TOP100 榜单，这一成绩是对我们
的极大认可，我认为此次参展成果
是超出预期的。”参展商宁夏亦浓酒
庄有限公司负责人丁远峰表示，他
们期望借此契机，将中国产的优质
葡萄酒更广泛地推介给全球采购
商，同时加强与业界的交流与合作。

本届侨博会延续“侨见世界 博
览美好”主题，依托青田遍布全球
146个国家和地区的华侨资源优势，
打造了一场集展示、品鉴与交易于
一体的行业盛会。本次集中亮相的

TOP100 精品葡萄酒，由 13 位权威
专家组成的评审团经过多轮盲品，
从品质、性价比及风味特色等多维
度严格甄选而出，最终评选出最佳
干白、最佳起泡、最佳干红（A、B、C
价位）、最佳特殊类型、评委最佳奖
等 7 个最佳奖项，以及双金奖、金
奖、银奖和TOP100入围奖，获奖酒
款涵盖了众多葡萄品种、口感风格
以及价位区间。

专业采购商在此次展会中同样
收获颇丰。“我这次是想来买西班牙
火腿和精品葡萄酒，得知这边有
TOP100 精品葡萄酒的展示，我就
过来了解一下，希望能挑几款合适
的酒来搭配西班牙火腿。”来自杭州

钱氏家族品牌管理有限公司总经理
钱佳铭透露，在品鉴了 TOP100 榜
单中的多款产品后，他对福斯提诺
酒庄的产品尤为满意，已与经销商
达成初步合作意向，计划在未来加
强采购与合作。

从单一的葡萄酒展览迈向多元
进口商品盛会，从线下交易到打造

“365天永不落幕”的数字展会，侨博
会的迭代升级是青田经济蓬勃发展
的生动缩影。杯中的百款臻品，不
仅承载着世界各地的风土记忆，更
已成为联接中外贸易、深化文化交
流的纽带。以美酒为媒介，青田正
在书写新时代对外开放的精彩篇
章。

TOP100精品葡萄酒 引领“舌尖环球之旅”

本报讯 （记者 舒旭影 饶晓
咪 见习记者 干圣卜）本届侨博会
上，青田低空经济场景应用展示活
动成为全场焦点。浙江凯步威航天
科技有限公司、浙江辉煌通用航空
有限公司、杭州众安航空有限公司、
温州机场集团有限公司等四家企业
携多款无人驾驶航空器集中参展，
不仅让公众近距离触摸低空科技魅
力，更全方位展现了青田作为低空
经济“先飞区”的发展实力。

在展示现场，电动无人机、电动
垂直起降飞行器等各类低空装备整
齐阵列，流线型的独特造型与满满
的前沿科技感，迅速吸引了大批市

民与游客驻足围观，纷纷上前体验、
拍照留念。企业专属讲解员穿梭在
人群中，实时解答参观者关于机型
性能、应用场景的疑问，互动交流氛
围热烈。

“我已经想象着自己非常自由，
就像在天空上翱翔。”来自奥地利的
友人Andre Kozel体验后，对低空飞
行器充满向往。

“我们带来的EH 216—S机型，
是目前全球唯一一款可载人的无人
驾驶航空器，主要用于观光旅游和
短途接驳。”杭州众安航空有限公司
运营副总监孙玥介绍，青田作为省
低空经济“先飞区”，有着得天独厚

的发展优势。希望借助侨博会这个
平台，让国内外市场更多人认识、了
解这款产品，让大家感受到未来出
行从“二维地面”走向“三维天空”的
可能。

展台上，一款翼展达 6.4 米的
“青田智造”电动无人机格外吸睛，这
是浙江凯步威航天科技有限公司的
核心展品。据了解，该机型起飞重
量达600公斤，载重能力可达300公
斤，能广泛应用于农业植保、工程建
设、景区运维、应急抢险等多个领域。

“这款机型从设计、研发到生产
销售，全流程都由我们团队自主完
成。”浙江凯步威航天科技有限公司

董事长孙聪军言语间充满自豪，“通
过侨博会，我们不仅让更多人了解
了‘青田制造’的无人机，还吸引了
不少代理商和客户前来洽谈。目前
已有多笔订单达成，工厂正开足马
力批量生产。”

今年以来，我县积极发展低空
经济，成功跻身浙江省低空经济“先
飞区”试点。当前，无人机已在青田
农业生产、森林防火、河道巡查、应
急指挥等领域发挥重要作用。下一
步，我县将持续拓展无人机应用场
景，推动低空科技深度融入民生服
务与产业发展，让低空经济成为县
域高质量发展的新增长极。

侨博会上“低空科技”引热潮

本报讯（记者 王晓蕾） 连日
来，本届侨博会凭借独特的侨乡风情
与丰富的展会内容，吸引了大批游客
与商户参与，现场热度持续攀升。

走进展会核心区域，来自不同
地区的游客穿梭其间，带着对侨乡
文化与特色展品的好奇，开启一场
跨越地域的“侨博之旅”。来自浙江
衢州的导游卢纯雪子，此次专门组
织了3车游客前来逛侨博。“我们昨
天来了两车，今天又带一车，像这样
集合咖啡、红酒等特色的展会，在衢
州很少见，老人们出来逛逛都特别

开心。”卢纯雪子说。在咖啡展区，
来自台州的游客张月正对着一组造
型可爱的咖啡杯展品拍照，她笑着
说：“我在丽水上学，今天特意坐12
点的高铁过来，吃完午饭就直奔这
里，现场比想象中还热闹。”

展会的高人气，也让现场商户
与参展商收获了满满的“惊喜”。在
咖啡市集，本地咖啡摊主陈静的摊
位前始终围着不少游客，她一边忙
着制作咖啡，一边笑着说：“一年比
一年火爆，你看现场这人气就知道
了，我们今天生意特别好，咖啡卖得

特别快。”作为本地商户，陈静几乎
从未缺席青田的各类市集活动：“今
年还有不少外地咖啡商户专门过
来，大家一起推广咖啡和青田特产，
不仅能带动青田经济，我们商户的
收益也跟着变好，特别好。”咖啡展
区的云南参展商唐际勇也深有同
感：“大家对咖啡的热情超出预期，
整体销量很不错，很多游客都会主
动下单购买。虽然现场有来自各个
国家的咖啡产品，但我们云南国产
咖啡也得到了不少支持。”

对于如何让侨博会的热度持续

下去，县文广旅体局党组成员、副局
长吴静表示：“接下来，我们会进一
步打造青田文旅IP，策划更多贴近
百姓生活、更有创意的活动，比如

‘文旅+体育’‘文旅+科技’‘文旅+
农产品推广’这些方向，让青田的文
旅资源更有吸引力。同时，我们还
会走进高校，深入长三角地区等主
要客源地开展推介，通过IP打造把
青田的旅游特色更好地宣传出去，
带动更多外地游客来青田‘游青田、
侨见世界’，让更多人爱上这座充满
侨韵的城市。”

人气爆棚 各地游客共享侨博盛会

本报讯（记者 潘 攀） 11月
15日，第七届华侨进口商品博览会
国际咖啡展区推介会在侨博广场
成功举行。本次推介会以“赋能青
田咖啡产业，搭建合作桥梁”为主
题，汇聚了来自国内外的咖啡品牌
代表、行业协会负责人、采购商及
媒体代表，共同探讨青田咖啡产业
的未来发展路径。

在活动现场，首先登场的是
“青田咖啡”品牌路演环节，品牌代
表详细介绍了其品牌定位、发展规
划及加盟模式，展现了青田本土咖
啡品牌在标准化建设与市场拓展
方面的积极探索，成为推动地方咖
啡生态建设的重要力量。

“青田是座卓越的城市，我们
期待与新的合作伙伴拓展业务、深
化关系，共同开发这个庞大且极具

潜力的中国市场，推广咖啡事业。”
OSELLADORE CAFFE 参展商负
责 人 SILVIA OSELLADORE 表
示，她来到青田的第一天就被青田
深厚的咖啡底蕴所惊讶，她希望能
携手青田，共谋咖啡产业发展。

整场推介会内容充实、节奏紧
凑，不仅展现了青田咖啡产业的发
展活力，也凸显了其在连接国内外
市场、推动产业升级方面的桥梁作
用。活动在热烈的交流氛围中圆
满落幕，本次推介会的成功举办，
标志着青田咖啡产业正以更加开
放、专业的姿态，迈向更广阔的国
际舞台。未来，青田咖啡产业将持
续向标准化、规模化发展，为产业
链上下游企业搭建“产品展示+合
作对接”的一站式平台，促进资源
整合与跨界合作。

第七届侨博会
国际咖啡展区推介会举办

11月13日，侨博之夜在县城举行，这场融合侨乡韵、烟火气、科技感与潮流范的盛宴勾勒出不夜侨乡的鲜活图景。图为500架无人机升空成
画“你好侨博”“我爱青田”等字样与红酒、杨梅等青田元素依次闪现。 舒旭影 潘 攀

(上接一版)“今天我很高兴参
加这次推介会，收获颇丰。我们公
司是2007年在上海成立，现在决定
在青田投资建厂。青田优质的政
商环境是我们落户的核心考量。”
浙江青田利拓机器人有限公司副
总经理刘武生对青田优质的政商
环境表示赞赏，并介绍了公司的投
资进展。他透露，项目从5月对接
到8月签约仅用时三个月，充分体
现了“青田速度”。按计划，项目将
于今年 12 月完成土地交付，2026
年底投产，预计首年产值约2亿元。

一直以来，我县始终坚持“山
区也能搞创新”的发展理念，不断

发挥华侨资源优势，超前布局新质
生产力，建成青田创新赋能中心，
持续构建开放协同的数字经济产
业生态。通过政策引导、平台搭
建、服务优化等多措并举，我县正
逐步成为全国新质生产力发展的
热点区域与侨贸创新示范地。

未来，我县将以此次推介会为
契机，进一步激活“侨经济”、做强

“数字引擎”、拓展“国际合作”，在
高质量发展道路上稳步向前，持续
书写“山区县也能搞创新”的崭新
篇章，为浙江乃至长三角地区的产
业转型升级贡献青田智慧与力量。

侨见新质未来 赋能产业跃升

(上接一版)会议期间，与会代表
还赴青田侨乡工业园参观绿水公司，
实地考察先进环保装备制造流程；并
走访青田石雕博物馆与进出口商品
城，在产业交流中融入地方文化特
色，实现“产业+文化”双向赋能。

作为浙江省环保装备制造领
域的高水平交流平台，本次会议不
仅促进了政策、技术、资金与市场
资源的有效对接，也为构建区域协
同、智能绿色、持续创新的现代化
产业体系注入了新动能。通过创
新驱动与资金优化配置，将有力支

撑企业在复杂多变的市场环境中
稳健前行，共同推动全省环保装备
制造业实现高质量、可持续发展。

下一步，我县也将以此次活动
为契机，积极承接会议成果，围绕

“高端化、智能化、绿色化、服务化”
的产业方向，进一步优化本地产业
生态，强化企业培育与技术创新，
推动环保装备制造与地方特色产
业、文化资源深度融合，打造具有
青田标识度的绿色发展路径，为浙
江乃至长三角地区的环保产业升
级贡献更大力量。

2025年创新·高能发展浙江
环保装备制造业会议举行


